
OSZ Bürowirtschaft  
und Verwaltung 

Vorbereitung und Umsetzung von Unterrichtsprojekten  
(Leitfach BWL): 

1. SOL im BWL-
Unterricht 

(Absatz/Marketing, 
25 WoStd.)  

4. HJ (2. HJ 2010/11) 

2. Fachübergreifende 
Aufgaben 

in KSK/IV/TV 

4./5. HJ 

3. Marketingprojekt 
(40 WoStd.) 

5. HJ 
(1. HJ 2011/12)  
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1. SOL im BWL-Unterricht (4. HJ):  
Welche Bausteine kennzeichnen  

SelbstOrganisiertes Lernen? 

 
 
 
 
 

Lernlandkarte 
(Orientierung) 

Sandwichprinzip 
(Wechsel individueller 

und gemeinschaftlicher 
Lernphasen) 

Kooperatives, 
WEchselseitiges Lehren 

und Lernen (WELL) 

http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.kellyskindergarten.com/Games/GamestoMake/images/sandwich.JPG&imgrefurl=http://www.kellyskindergarten.com/Games/GamestoMake/games_to_make.htm&h=384&w=512&sz=34&hl=de&start=2&usg=__E4AWINgobNkUOmYhegBlRjcpf-Y=&tbnid=ns8BKYF_xwTYnM:&tbnh=98&tbnw=131&prev=/images?q=sandwich&gbv=2&hl=de&sa=G
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2. Fachübergreifende Materialien in KSK/IV/TV (4./5. HJ):  

 
 
 
 
 

1) Marketingbegriff 

(zugleich VWL-Themen 

Markt und Preis, 

Wirtschaftspolitik) 

Verkäufer- oder Käufermarkt:  
Nachfrage- oder Angebotsüberhänge im Preis-/ 

Mengen-Diagramm (IV) 

2) Marktforschung Ergebnisauswertung in Tabelle/Diagramm (IV) 

3) Produktpolitik Umsatzanalysen für Sortimentsbereinigung (IV) 

4) Preispolitik 
Handelskalkulation (KSK) 
Kostenanalyse (IV)  
Deckungsbeitragsrechnung (IV) 

5) Kommunikationspolitik Kostenkalkulation für eine Werbekampagne (IV) 

6) Distributionspolitik Kostenvergleich Handelsvertreter/Reisender (IV) 

7) Rechtliche 

Rahmenbedingungen 
UWG: Abmahnung von Online-Shops (TV) 
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3. Marketing-Projekt (5. HJ):  

 
 
 
 
 
Bearbeitung 

• in 5er Gruppen 

• in 4 Phasen 

Ergebnisse/Arbeitsprodukte 

• Teil A Dokumentation 

• Teil B Projektbericht 

• Teil C Präsentation und Reflexion 

Projektaufgabe 

Marketingkonzeption für eine (fiktive) Produktinnovation, 
Wahl eines Marketing-Instruments als Schwerpunkt 
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3. Marketing-Projekt (5. HJ):  

 
 
 
 
 
Phasen 1 + 2 

• Initiativphase  Einarbeitung, Projektgruppenbildung 

• Planungsphase  Festlegung Wahlthema, Projektplanung,  
 Abgabe und Beratung Projektskizze 

Projektaufgabe 

Marketingkonzeption für eine (fiktive) Produktinnovation, 
Wahl eines Marketing-Instruments als Schwerpunkt 
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3. Marketing-Projekt (5. HJ):  

 
 
 
 
 

Phasen 3 + 4 

• Durchführungsphase  Bearbeitung der Projektaufgabe, 
 Beratung, Abgabe 
 Projektdokumentation und  
 Projektbericht 

 

 

 

• Präsentations- und 
Auswertungsphase   Präsentation, Reflexion, 
 Beurteilung 

+ Teil C 
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Materialien  
für die Lehrer-/ 

Schülerhand 

 
 
 
 
 


